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REGULAMIN KONKURSU
,Grohe Matte Black“

1. Organizacja Konkursu i definicje

Niniejszy regulamin (dalej: ,Regulamin”) okresla zasady i warunki, na jakich odbywa
sie konkurs pod nazwg ,Grohe Matte Black” (dalej: ,Konkurs”).

Organizatorem Konkursu jest Shake Hands sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy
ulicy Wilczej 33/35, 00-544 Warszawa, wpisang do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000543153, NIP:

525-260-96-31, REGON: 360811610, (dalej: ,Organizator”).

Fundatorem nagréd w konkursie jest Grohe Polska spédtka z ograniczong
odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, przy ul. Putawskiej 182, 02-670
Warszawa, wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS: 0000076152, NIP: 9510062430, REGON: 011206836, (dalej:

,Organizator”).

Zaden z elementéw Konkursu, nie jest grg losowg w rozumieniu ustawy z dnia 19
listopada 2009 r. o grach hazardowych.

Konkurs bedzie trwat od dnia 17 stycznia 2024 r. od godziny 12:00:00 do dnia 4 lutego
2024 r. do godziny 23:59:59 (wedtug czasu Srodkowoeuropejskiego; dalej: ,OKkres
trwania Konkursu”).

Uczestnikiem Konkursu moze by¢ wytgcznie osoba fizyczna, ktdra spetnia wymagania
okreslone w punktach 2.2-2.4 Regulaminu (dalej: ,Uczestnik Konkursu”).

Okreslenie ,Zadanie Konkursowe” oznacza zadanie, o ktérym mowa w punkcie 2.2.4
Regulaminu.

Okreslenie ,Praca Konkursowa” oznacza zgtoszenie udziatu w Konkursie przez
Uczestnika Konkursu dokonane poprzez sporzgdzenie, na zasadach okreslonych w
Regulaminie, Pracy Konkursowej odpowiadajgcej na Zadanie Konkursowe, o ktérym
mowa w punkcie 2.2.4. Regulaminu. Praca Konkursowa musi spetnia¢c wymagania, o
ktorych mowa w punktach 3.1-3.3 Regulaminu.

Okreslenie ,Instagram” oznacza serwis spotecznosciowy dostepny pod adresem
WWw.instagram.com.

Okreslenie ,Uzytkownik Instagrama” oznacza osobe fizyczng, ktéra po przejsciu
procedury rejestracyjnej na portalu spotecznosciowym Instagram posiada dostep do
oferowanych tam ustug i posiada aktywne konto w portalu spotecznosciowym

Instagram.

Okreslenie ,Komisja Konkursowa” oznacza powotang przez Organizatora 3-
osobowg komisje, ktdéra dokona oceny Prac Konkursowych na zasadach okreslonych
w punkcie 3.7 Regulaminu.

Okreslenie ,Nagroda” oznacza jedng z nagréd, o ktérych mowa w punkcie 4.1
Regulaminu.

Okreslenie ,Zwyciezcy Konkursu” oznacza kazdg osobe, o ktdrej mowa w punkcie
3.8 Regulaminu.



1.14. Okreslenie ,u.p.a.” oznacza ustawe z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
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prawach pokrewnych, o ktérej mowa w postanowieniach § 6 Regulaminu.

2. WarunKki uczestnictwa w Konkursie
Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskigj.

Aby wzig¢ udziat w Konkursie, Uczestnik Konkursu musi tgcznie spetni¢ nastepujace
warunki:

2.2.1. by¢ osobg fizyczng posiadajaca petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych;
2.2.2. byc¢ Uzytkownikiem Instagrama;
2.2.3. nie by¢ osobg, o ktérej mowa w punkcie 2.3 Regulaminu;

2.2.4. w Okresie trwania Konkursu zaobserwowac¢ profil @grohe_polska na
Instagramie oraz zrealizowa¢ zadanie - ,Zr6b zdjecie lub nagraj rolke z
czarnym akcentem w swoim otoczeniu. Ulubiona sukienka, czarna kawa, a
moze... czekamy na Twojg kreatywnos$¢! Materiat opublikuj na swoim profilu
(pamietaj, zeby byt publiczny) na Instagramie. Oznacz @grohe_polska i dodaj
#GroheMatteBlack i #GroheKonkurs.”.

Uczestnikami Konkursu nie moga byc:

2.3.1. pracownicy i wspotpracownicy Organizatora oraz cztonkowie organéw
Organizatora;

2.3.2. osoby, ktérymi Organizator postugiwat sie przy przygotowaniu lub realizacji
Konkursu, w tym cztonkowie Komisji Konkursowej;

2.3.3. matzonek, wstepny, zstepny, rodzenstwo lub powinowaty w linii prostej w
stosunku do 0so6b, o ktérych mowa w punkcie 2.3.1 lub 2.3.2. Regulaminu, jak
rowniez 0soby pozostajgce z tymi osobami we wspolnym pozyciu oraz osoby
zwigzane z tymi osobami weztem przysposobienia lub kurateli.

Uczestnik Konkursu przed przystgpieniem do Konkursu zobowigzany jest do
zapoznania sie z Regulaminem. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest wyrazenie
zgody na postanowienia Regulaminu.

Udziat w Konkursie jest catkowicie dobrowolny.

3. Zasady Konkursu

Praca Konkursowa musi mie¢ postac¢ posta/rolki opublikowanej publicznie w serwisie
spotecznosciowym Instagram z uwzglednieniem oznaczenia profilu @grohe_polska
Po publikaciji zgtoszenia uzytkownik nie moze dokonywac jakichkolwiek czynnosci w
celu jego edyciji, w tym zmiany jej tresci. Prace Konkursowe, ktére zostaty edytowane
przez Uczestnika Konkursu, nie bedg brane pod uwage w Konkursie.

Konto uzytkownika Instagrama musi by¢ kontem publicznym.
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Wytgcznym autorem catosci Pracy Konkursowe] musi by¢ Uczestnik Konkursu, ktory
jest posiadaczem konta w serwisie spotecznosciowym Instagram, z ktoérego
zamieszczono Prace Konkursowg. Praca Konkursowa musi stanowi¢ przejaw
dziatalnosci tworczej Uczestnika Konkursu o indywidualnym charakterze.

Tresc¢ ani forma Pracy Konkursowej nie moga: (i) naruszac przepiséw prawa ani praw

0sOb trzecich, w szczegdInosci praw autorskich lub doébr osobistych; (ii) zawierac
jakichkolwiek elementéw pornograficznych, elementéw obelzywych, elementéw o
charakterze dyskryminacyjnym (w tym w zakresie dyskryminaciji rasowej, etnicznej,
wyznaniowej lub seksualnej) lub innych elementéw, ktére naruszajg dobre obyczaje

lub sg niezgodne z prawem; (iii) zawierac jakichkolwiek elementéw, ktére stanowig
reklame, promocje lub marketing dotyczgcy towardw lub ustug, w szczegodlnosci
produktow i rozwigzan oferowanych przez marke GROHE.

W Konkursie zostang uwzglednione tylko Prace Konkursowe spetniajgce wymogi
Regulaminu. W przypadku, gdy Praca Konkursowa nie bedzie spetniata
ktoregokolwiek z wymogow okreslonych w punktach 3.1-3.4 Regulaminu lub gdy
osoba trzecia wystapi do Organizatora z roszczeniami dotyczacymi naruszenia przez
Prace Konkursowg jej dobr osobistych lub praw autorskich, Organizator ma prawo
usungc¢ takg Prace Konkursowa.

Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udziatu w Konkursie
Uczestnikow, ktérych dziatania sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub
Regulaminem.

Kazdy z Uczestnikow moze ztozy¢ kilka Prac Konkursowych, jednakze Nagroda moze
zostac przyznana tylko za jedng Prace Konkursowg. W przypadku, gdyby kilka Prac
Konkursowych tego samego Uczestnika Konkursu kwalifikowato sie do udzielenia
Nagrody, nagroda zostanie przyznana tylko za najlepszg Prace Konkursowa, tj. za
Prace Konkursowa, ktéra zostata najwyzej oceniona przez Komisje Konkursowa.

Prace Konkursowe bedg oceniane przez Komisje Konkursowg. Komisja Konkursowa
dokona oceny Prac Konkursowych na podstawie nastepujgcych kryteriow:
oryginalnos¢ i kreatywno$¢ komentarza (70% znaczenia) oraz poprawnosc jezykowa
i stylistyczna opisu (30% znaczenia). W terminie 1 dni od dnia zakonczenia Okresu
trwania Konkursu, Komisja Konkursowa wytoni 1 (stownie: jedna) najlepsza Prace
Konkursowa, ktére zostang wyréznione nagroda.

Informacja o Uczestnikach Konkursu, ktérych Prace Konkursowe zostaty wybrane za

najlepsze zgodnie z punktem 3.8 Regulaminu (,Zwyciezcy Konkursu”), zostanie
opublikowana na Instagramie @grohe_polska w ciggu 10 dni roboczych od dnia
zakoniczenia Okresu trwania Konkursu. Informacja ta bedzie zawierata nick
uzytkownika Instagrama. Organizator przesle Zwyciezcy Konkursu, za posrednictwem
wiadomosci prywatnej Instagrama, informacje o wygraniu Konkursu wraz z prosba o
przestanie, w terminie 10 dni od dnia otrzymania ww. wiadomosci, imienia i nazwiska
Zwyciezcy Konkursu, adresu pocztowego do wystania Nagrody, numeru telefony do
kontaktu kurierskiego oraz danych niezbednych dla celdow podatkowych.

Zwyciezca Konkursu zobowigzany jest w ciggu 14 dni od dnia otrzymania wiadomosci
prywatnej Instagrama, o ktérych mowa w punkcie 3.9, odesta¢ zwrotnie swoje imi¢ i
nazwisko, informacje o adresie pocztowym, na ktéry ma zosta¢ wystana Nagroda,
numer telefonu, a takze wskazane przez Organizatora informacje niezbedne dla celow
podatkowych. Jezeli Zwyciezca Konkursu, w terminie wskazanym w zdaniu
poprzedzajgcym, nie przesle Organizatorowi zwrotnej wiadomosci z danymi
wymienionymi powyzej, Organizator, w terminie 3 dni od uptywu terminu, o ktérym
mowa w zdaniu poprzedzajacym, wysle Zwyciezcy Konkursu raz jeszcze prosbe o
przestanie danych wymienionych powyzej, w terminie 7 dni od dnia otrzymania takiej
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wiadomosci. W razie bezskutecznego uptywy terminu, o ktéorym mowa w drugiej
wiadomosci, Nagroda pozostaje w dyspozycji Organizatora, ktéry moze jg przyznac
innemu Uczestnikowi Konkursu, ktérego Praca Konkursowa — w ocenie Komisiji
Konkursowej - stanowi Prace Konkursowg, ktére w nastepnej kolejnosci
zastugiwatoby na wyréznienie Nagroda w Konkursie.

Nagrody bedg wystane przez Organizatora na jego koszt, poczta lub przesytkg
kurierskg na adres podany przez Zwyciezce Konkursu, w terminie do 30 dni od dnia,
w ktérym Organizator otrzyma od Zwyciezcy Konkursu informacie, o ktérych mowa w
pkt 3.10. powyzej.

W  przypadku nieodebrania Nagrody przez Zwyciezce Konkursu pomimo
poinformowania Zwyciezcy o fakcie przyznania mu Nagrody, Organizator przesle
Zwyciezcy Konkursu pisemne powiadomienie (oraz za posrednictwem wiadomosci
prywatnej Instagrama) o mozliwosci odbioru Nagrody osobiscie w siedzibie
Organizatora lub o mozliwosci ponownego przestania Nagrody do Zwyciezcy, na
koszt Zwyciezcy, za posrednictwem kuriera lub poczty, stosownie do uzgodnien ze
Zwyciezca. W pismie Organizatora wskazane zostang miejsce i termin osobistego
odbioru Nagrody, przy czym termin ten bedzie wynosit, co najmnigj 2 tygodnie od daty
otrzymania przez Zwyciezce Konkursu pisma powiadamiajgcego 0 mozliwosci
osobistego odbioru Nagrody lub wystania wiadomosci prywatnej Instagrama, w
zaleznosci od tego, ktére z tych zdarzen nastgpi wczesniej.

Nagroda nie podlega wymianie na inng nagrode ani na inng rzecz, ani nie podlega
wymianie na ekwiwalent pieniezny.

4. Nagrody

W konkursie zostanie wytoniony 1 Laureat ktéry otrzyma Nagrode w postaci
Vitalio Start 250 THM Shower System 9,51 (266772430), o wartosci 2 350,00 zt brutto
oraz Start OHM basin "Click" M (235752432), o wartosci 516,00 zt brutto.

Do Nagréd wskazanych w punkcie 4.1 zostanie przyznana dodatkowa nagroda
pieniezna w wysokosci 11,11% wartosci brutto Nagrody rzeczowej (w zaokrggleniu
do petnych ztotych). Dodatkowa nagroda pieniezna, nie zostanie wydana Zwyciezcy
Konkursu, lecz zostanie przeznaczona w cato$ci na zaptate zryczattowanego podatku
dochodowego, zgodnie z obowigzujgcymi przepisami ustawy z dnia 26 lipca 1991 r.
0 podatku dochodowym od osoéb fizycznych.

5. Reklamacje

Reklamacje dotyczace Konkursu mogg byC zgtaszane pisemnie na adres
Organizatora podany w punkcie 1.2 lub za pos$rednictwem poczty e-mail na adres:
kontakt@shakehands.plw terminie 30 dni od wystgpienia zdarzenia, ktére jest
przedmiotem reklamaciji.

Reklamacja powinna zawiera¢ imig, nazwisko reklamujgcego, adres do
korespondenciji, jak rowniez opis i wskazanie przyczyny reklamacji; oraz zgdanie
reklamujacego.

Organizator rozpatrzy reklamacje i powiadomi reklamujacego o sposobie rozpatrzenia
reklamaciji w terminie 14 dni od dnia otrzymania reklamacji przez Organizatora.
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Uczestnik Konkursu zostanie powiadomiony o decyzji Organizatora dotyczace;j
reklamaciji listem poleconym wystanym na adres podany w reklamaciji lub — jezeli
reklamacja zostata zgtoszona za posrednictwem poczty e-mail — na adres poczty e-
mail, z ktérego reklamacja wptyneta.

6. Wlasno$¢ intelektualna do Prac Konkursowych

Uczestnik Konkursu oswiadcza, ze przystugujga mu wytgczne i nieograniczone
majatkowe prawa autorskie oraz osobiste prawa autorskie do Pracy Konkursowej.
Uczestnik Konkursu zapewnia Organizatora, iz Praca Konkursowa nie jest obcigzone
wadami prawnymi, a osoby trzecie nigdy nie zgtosity jakichkolwiek roszczen
zwigzanych z Pracg Konkursowa.

W przypadku, gdyby ktérekolwiek z oswiadczen Uczestnika Konkursu zawartych w
punkcie 6.1 okazato sie nieprawdziwe (niezgodne zrzeczywistoscig), Uczestnik
Konkursu zobowigzuje sie ponies¢ wszelkie wynikajace z tego konsekwencje, w tym
w szczegolnosci zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora z wszelkich roszczen oséb
trzecich z tytutu naruszenia ich praw autorskich (w tym praw zaleznych) lub innych
praw.

W zakresie w jakim Praca Konkursowa stanowi utwér w rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy
z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (,u.p.a.”), dokonujac
zgtoszenia Pracy Konkursowj Uczestnik Konkursu udziela Organizatorowi
nieodptatnej, niewytacznej licencji na korzystanie z Pracy Konkursowej (w catosci lub
w jakiejkolwiek czesci), bez ograniczen terytorialnych, na terytoriach panstw catego
Swiata, przez czas nieoznaczony, z prawem do udzielania sublicenciji, na wszystkich
polach eksploatacji znanych w chwili zgtoszenia Pracy Konkursowej, a w
szczegolnosci na polach eksploatacji, o ktérych mowa w art. 50 u.p.a. oraz na
nastepujgcych polach eksploatacii:

6.3.1. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania Pracy Konkursowej lub jej czesci —
utrwalanie, wytwarzanie oraz trwate lub czasowe zwielokrotnianie, w catosci
lub w czesci, jakimikolwiek srodkami, w jakiejkolwiek formie i na jakimkolwiek
nosniku (w tym: wprowadzanie do pamieci komputera (w tym HDD, SSD, RAM,

pamie¢ wirtualna), do systemow teleinformatycznych (w tym systemow cloud

computing), zwielokrotnianie technika drukarska, reprograficzng, magnetyczna,
analogowa lub cyfrowg na kazdym nosniku, wigczajac w to takze nosniki
elektroniczne, optyczne, magnetyczne, dyskietki, ptyty CD, DVD, Blu-ray oraz
tzw. papier elektroniczny), réwniez w zakresie, w ktérym utrwalanie lub
zwielokrotnianie jest niezbedne dla wprowadzania, wyswietlania, odtwarzania,
stosowania, zwielokrotniania, przekazywania lub przechowywania Pracy
Konkursowej;

6.3.2. w zakresie obrotu egzemplarzami jakichkolwiek przedmiotéw, na ktorych lub
w ktérych utrwalono Prace Konkursowg lub jej czes¢ — wprowadzanie do
obrotu, uzyczanie, najem oryginatu albo egzemplarzy;

6.3.3. w zakresie rozpowszechniania Pracy Konkursowe;j lub jej czesci w sposdb inny
niz okreslony powyzej — rozpowszechnianie poprzez publiczne wykonywanie,
wystawianie, wysSwietlanie, odtwarzanie oraz nadawanie (przewodowe i
bezprzewodowe) i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Pracy
Konkursowej lub jej czesci w taki sposob, aby kazdy mégt mie¢ do niej dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym;
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rozpowszechnienie Pracy Konkursowej lub jej czesci poprzez jej
udostepnianie w sieci Internet (w szczegdlnosci: na stronach internetowych
Organizatora, na profilach Organizatora w serwisach: Facebook, Instagram,
YouTube oraz innych portalach spotecznosciowych), sieciach Intranet,
systemach cloud computing, wykorzystanie w sieciach wszelkiego rodzaju
telefonii i videofonii, w tym stacjonarnej i komorkowej, a takze wyswietlanie na
wszelkiego rodzaju urzadzeniach elektronicznych (w tym monitorach,
ekranach LCD, ekranach LED-owych, wyswietlaczach, jak rdwniez za pomoca
rzutnikdw i projektoréw), a takze w salach kinowych;

korzystanie z Pracy Konkursowej lub jej czesci w charakterze: (i) znakdéw
towarowych, w tym zarejestrowanych znakéw towarowych; (ii) haset
handlowych, marketingowych, reklamowych lub promocyjnych dotyczacych
Organizatora, prowadzonej przez niego dziatalnosci, w tym jego produktéw lub
ustug; (iii) elementéw materiatow handlowych, marketingowych, reklamowych,
promocyjnych, informacyjnych — w tym takze umieszczanych na wszelkiego
rodzaju plakatach, banerach, billboardach i tym podobnych powierzchniach
reklamowych, a takze wszelkiego rodzaju banerach internetowych
(statycznych i dynamicznych), jak réwniez folderach, broszurach i tym
podobnych materiatach, dotyczacych lub zwigzanych z Organizatorem,
prowadzong przez niego dziatalnoscig, w tym jego produktami lub ustugami;
(iv) wszelkich form przedstawiania, wyrdzniania, reklamowania Iub
promowania Organizatora, prowadzonej przez niego dziatalnosci, jego
produktow lub ustug;

rozpowszechnianie i publikowanie Pracy Konkursowej lub jej czesci w
periodycznych i nieperiodycznych publikacjach, tworzgcych lub nie jednolitg
catos¢, w tym w dziennikach i czasopismach, w tym prasie branzowej, w
szczegolnosci we wszelkich publikacjach ukazujgcych sie w  wers;ji
elektronicznej, a takze w programach radiowych i telewizyjnych;

tworzenie na podstawie lub z uzyciem Pracy Konkursowej lub jej czesci
jakichkolwiek dokumentéw, a takze korzystanie, rozpowszechnianie i
rozporzgdzanie takimi dokumentami, w tym takze wykorzystanie ich w
dowolnym postepowaniu rejestracyjnym, sadowym, administracyjnym lub
sgdowo-administracyjnym;

wykonywanie produktow i ich opakowan na ktorym zostanie uwidoczniona
Praca Konkursowa lub jej czes¢;

zgtaszania do ochrony i rejestrowania Pracy Konkursowej lub jej czesci jako
znakow towarowych lub przedmiotéw innych praw wtasnosci przemystowej;

ttumaczenie, przystosowywanie, zmiane ukfadu lub wprowadzanie
jakichkolwiek innych zmian w Pracy Konkursowej lub jej czesci.

Licencja, o ktérej mowa w punkcie 6.3, moze zosta¢ wypowiedziana przez Uczestnika Konkursu

z zachowaniem 5-letniego okresu wypowiedzenia, ze skutkiem na koniec roku kalendarzowego.

Dokonujgc zgtoszenia Pracy Konkursowej Uczestnik Konkursu wyraza zgode na wykonywanie

przez Organizatora zaleznych praw autorskich, w rozumieniu art. 2 u.p.a., do opracowan Pracy

Konkursowej, tj. na korzystanie z utwordw zaleznych i rozpowszechnianie nimi, oraz upowaznia

Organizatora do udzielania zgody osobom trzecim na wykonywanie zaleznych praw autorskich

do Pracy Konkursowej.
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Uczestnik Konkursu zobowigzuje nie wykonywa¢ w zadnym czasie wobec Organizatora i
podmiotow, ktére Organizator upowaznit do korzystania z Pracy Konkursowej lub z jej czesci,
osobistych praw autorskich oraz wyraza zgode na nieujawnianie swojego autorstwa do Pracy
Konkursowej lub jej czesci.

Organizator nie ma obowigzku wykorzystywania Pracy Konkursowej lub jej czesci na
ktorymkolwiek z pdl eksploatacja, o ktorych mowa w punkcie 6.3, a takze ma prawo do
anonimowego rozpowszechniania Pracy Konkursowej lub jej czesci.

Organizator zastrzega, ze — na podstawie art. 921 § 3 Kodeksu cywilnego — z chwilg otrzymania
przez Uczestnika Konkursu (Zwyciezce Konkursu) Nagrody, Organizator, bez dodatkowego
wynagrodzenia, nabywa od Zwyciezcy Konkursu prawo witasnosci Pracy Konkursowej oraz
autorskie prawa majgtkowe do Pracy Konkursowej, jak réwniez zgody i upowaznienia, o ktérych
mowa W niniejszym paragrafie, bez ograniczen terytorialnych, na terytoriach panstw catego
Swiata, na wszystkich polach eksploatacji znanych w chwili dokonania zgtoszenia Pracy
Konkursowej, a w szczegdlnosci na polach eksploatacji, o ktérych mowa w art. 50 u.p.a. oraz na
polach eksploatacji, o ktérych mowa w punkcie 6.3.

Z chwilg otrzymania przez Uczestnika Konkursu (Zwyciezce Konkursu) Nagrody, Uczestnik
Konkursu (Zwyciezca Konkursu) upowaznia Organizatora do wykonywania zaleznych praw
autorskich, w rozumieniu art. 2 u.p.a., do opracowan Pracy Konkursowej, tj. na korzystanie z
utworow zaleznych i rozpowszechnianie nimi, oraz przenosi na Organizatora prawo zezwalania
na wykonywanie zaleznych praw autorskich do opracowan Pracy Konkursowej.

Zwyciezca Konkursu zobowigzuje nie wykonywa¢ w zadnym czasie wobec Organizatora i
podmiotow, ktére Organizator upowaznit do korzystania z Pracy Konkursowej lub z jej czesci,
osobistych praw autorskich oraz wyraza zgode na nieujawnianie swojego autorstwa do Pracy
Konkursowej lub jej czesci.

Zwyciezca Konkursu upowaznia Organizatora do decydowania o oznaczeniu, sposobie
oznaczenia lub braku oznaczenia Pracy Konkursowej lub jej czesci oraz do wystepowania w jego
imieniu o ochrone autorskich praw osobistych.

Uczestnik Konkursu (Zwyciezca Konkursu) oswiadcza, ze zapoznat sie z okreslonym w
Regulaminie zakresem, w ktérym nagrodzona Praca Konkursowa moze zosta¢ wykorzystane
oraz ze wyraza zgode na takie wykorzystanie Pracy Konkursowej przez Organizatora. Uczestnik
Konkursu (Zwyciezca Konkursu) wyraza zgode i o$wiadcza, ze nie narusza jego prawa potgczenie
Pracy Konkursowej lub jej czesci z innymi utworami lub dzietami nie majgcymi charakteru Pracy
Konkursowej, usuniecie fragmentow Pracy Konkursowej lub dodanie do nich nowych
elementdw, jak rowniez umieszczanie Pracy Konkursowej obok, w sgsiedztwie lub w zestawieniu
innych Prac Konkursowych lub innych tresci.

7. Dane osobowe

Dane Uczestnikdw bedg przetwarzane zgodnie z rozporzadzeniem 2016/679 z 27 kwietnia 2016
r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE, w zwigzku
z prawnie uzasadnionym interesem administratora danych osobowych polegajgcym na
wykonaniu zobowigzan wynikajgcych z Regulaminu, tj. umozliwienie Uczestnikom wziecia
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udziatu w Konkursie, w tym otrzymanie przez Uczestnikow Nagrody, opublikowania informacji
o wygranej na Instagramie, dokonania rozliczen podatkowych Ilub przeprowadzenia
ewentualnego postepowania reklamacyjnego — art. 6 ust. 1 lit. f) rozporzadzenia.

Dane osobowe Uczestnikdw mogg by¢ réwniez przetwarzane do celdw archiwalnych
(dowodowych) dla zabezpieczenia informacji na wypadek prawnej potrzeby wykazania faktow,
do celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami, tj. do celéw
wynikajgcych z prawnie uzasadnionych intereséw realizowanych przez administratora danych
osobowych na postawie art. 6 ust. 1 lit. f). rozporzadzenia.

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z Konkursem jest Grohe Polska
Sp. z 0.0. w Warszawie (ul. Putawska 182, 02-670 Warszawa, adres e-mail biuro@grohe.com,
numer telefonu +48 22 543 26 40), wpisana do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie pod numerem
KRS: 76152.

W celu realizacji celdow przetwarzania danych osobowych Uczestnika beda zbierane od niego
nastepujgce kategorie danych osobowych:

— imie i nazwisko;

— numer telefonu;

— adres korespondencyjny / adres dostawy Nagrody;

— innych danych podanych w zgtoszeniu reklamacyjnym (np. adres korespondencyjny).

Podane dane osobowe bedg przetwarzane przez administratora danych przez okres trwania
Konkursu oraz okres konieczny do prawidtowego przeprowadzenia ewentualnego
postepowania reklamacyjnego oraz do czasu przedawnienia sie ewentualnych roszczen
Uczestnikdw, jak réwniez do chwili kiedy Uczestnik wniesie sprzeciw w zakresie przetwarzania
danych osobowych jego dotyczgcych.

Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne w celu wziecia udziatu w Konkursie
lub realizacji innych celéw wskazanych w pkt 7.1. - 7.2. powyzej.

Dane osobowe nie bedg przekazywane poza teren Europejskiego Obszaru Gospodarczego.

Wobec danych osobowych Uczestnikdw nie sg podejmowane jakiekolwiek zautomatyzowane
decyzje oraz nie sg one przez administratora profilowane.

Osobom udostepniajgcym dane przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo
ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, prawo do przenoszenia danych, prawo
wniesienia sprzeciwu.

Administrator informuje rowniez o prawie do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych lub innego wtasciwego organu nadzorczego do spraw ochrony danych
osobowych w przypadku uznania, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczgcych Uczestnika
narusza przepisy prawa.

W celu wykonania swoich praw prosimy o skierowanie Zzadania na adres e-mail:
dataprotection_PL@grohe.com lub biuro@grohe.com lub telefonicznie pod numer telefonu:
+48 22 543 26 40. Organizator ma prawo podjecia dziata zmierzajacych do zidentyfikowania
Uczestnika przed przystgpieniem do realizacji jego praw.

8. Postanowienia koncowe

Regulamin dostepny jest pod adresem internetowym https://bit.ly/GROHE Konkurs
Regulamin jest udostepniany rowniez w siedzibie Organizatora.
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8.3.

Organizator zastrzega sobie prawo weryfikacji, czy Uczestnicy Konkursu spetniaja
warunki okreslone w Regulaminie.

Organizator informuje, ze Konkurs nie jest w zaden sposéb sponsorowany, popierany
ani przeprowadzany przez serwis Instagram (Meta Platforms, Inc z siedzibg w Menlo
Park, Kalifornia, Stany Zjednoczone Ameryki) ani z nim zwigzany. Instagram nie ponosi
odpowiedzialnosci za organizacije i prowadzenie niniejszego Konkursu.



